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CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

Capacidades y habilidades:

La Camara Nacional de la Industria Editorial

Mexicana la Division de Educacion Con- 1. Comprender y apreciar los conocimientos, técnicas
P yap 4

procedimientos en la publicacién de revistas.

tinua de la Facultad de Contaduria y Ad-

2. Entender los requerimientos estratégicos de la publica-
cion de revistas a nivel de objetivos, metas y oportuni-
dades de acuerdo con las necesidades de los lectores y
anunciantes.

ministracion de la UNAM, consientes de la

necesidad que existe en México de profesio-

3. Conocer las actividades inherentes a la promocion,

nalizar la edicion de revistas, han disenado circulacion y venta de publicidad de las revistas.

Entender las plataformas de contenidos impresos y
digitales, como se construyen, como se editan, como
se publican, sus cercanias y sus diferencias.

un programa académico que busca otorgar

herramientas que permitan a los participan-

5. ldentificar los lineamientos oficiales y comerciales rela-
tivos a Padron de Proveedores del Gobierno Federal, del
Consejo de Inteligencia de Medios relativos a verifica-
cion y lectoria. Las agencias de medios y los anunciantes,
los distribuidores y sus interacciones con las revistas.

tes tener una vision integral del proceso de
una revista impresa y de una electronica:

planeacion, produccion, diseiio, promocion,

6. Estudios cualitativos y cuantitativos de medios, su en-
torno especifico para revistas.
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comercializacion y distribucion.
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DIRIGIDO A:

Profesionales en niveles intermedios de las organizacio-
nes editoriales que desean avanzar en su carrera profe-
sional y tomar mayores responsabilidades dentro de su
area especifica o bien a otra en comun. De preferencia

PROGRAMA
I. INTRODUCCION AL MUNDO DE LAS REVISTAS, SU CLASIFICACION

a. Breve historia e importancia de las publicaciones periddicas y seriadas.
b. Revista cientifica, periodistica, comercial, artistico cultural.

11. REVISTA COMERCIAL

contar con un minimo de 3 afos de practica profesional
en algin campo de la industria y tener estudios a nivel
licenciatura relacionada con las humanidades, comu-
nicacién, administracion de empresas o diseno grafico:
editores, disenadores, personal de comercializacion, cir-
culacion, de marketing, de nuevos negocios, de las areas

a. Habitos, usos, formas, el mundo editorial, mitos y realidades.
b. Conceptualizacion del producto, modelo de negocio.

I11. REVISTA CIENTIFICA, IMPRESA Y ELECTRONICA

a. Origen, desarrollo y objetivos de normalizacién.

b. Su visibilidad, acceso, criterios de calidad y modelos de evaluacion.
IV. LA INVESTIGACION CUALITATIVAY CUANTITATIVA EN LA REVISTA

IMPRESA Y ELECTRONICA

contables y administrativas, etc. Empresarios que deseen
editar una revista.

OBJETIVOS GENERALES:

La creacion de este diplomado responde a las tendencias
del mercado editorial que hacen cada vez mas accesible
al pdblico diferentes tipos de publicaciones periédicas
que buscan cubrir distintas necesidades de nicho y de
publico en general.

a. La investigacién como herramienta para la toma de decisiones.
b. Qué es la verificacion de circulacion y su certificacion.
V. EDICION EDITORIAL DE REVISTAS IMPRESAS Y ELECTRONICAS

a. Definicion estructural, su tratamiento editorial y fuentes de informacién.
b. Formacion editorial, distribucion de contenidos y espacios publicitarios.

VI. PRODUCCION EDITORIAL DE REVISTAS IMPRESAS Y ELECTRONICAS

a. El disefo y concepto visual; definicion de estilos tipograficos y portada.
b. Proceso de produccion.
VII. COMERCIALIZACION

FecHA: DEL 4 DE ABRIL AL 22 DE AGOSsTO, 2011.
DuURACION:

® 160 HRS. SESIONES LUNES Y MIERCOLES DE 16:00 A 20:00 Hgs.
® 70 HRS. EXTRACURRICULARES.

a. Estrategias de venta y su modelo comercial. Espacios publicitarios
SEDE: INSTALACIONES DE LA CANIEM y productos especiales.

COSTO DE RECUPERACION: W
AFILIADOS $15,000 MAs IVA. EN 3 PAGOS DIFERIDOS.
NO AFILIADOS $22,500 MAs IVA. EN 3 PAGOS DIFERIDOS.

CuUPO LIMITADO.

PARA MAYORES INFORMES:
Lic. Ctaubpia DOMINGUEZ Y/O LETICIA ARELLANO
Horanba Num. 13 CoL. SAN Dieco CHURUBUSCO

b. Mercadotecnia, el perfil de lectoria y desarrollo de campanas.

VIIl. ADMINISTRACION

a. Andlisis de los diferentes canales de distribucion y circulacion.
b. Planeacion estratégica, finanzas, factor humano y procesos legales.

E-mAIL: capacit@caniem.com

TeLEFONO:
5604-3294 v 5688 2011, ex1s. 728 v 714
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